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は じ め に

近年、食品・飲料に対して、消費者の安心・安全や健康・美容への関心が高まり

つつあります。特に豆乳類や黒酢系飲料をはじめとした健康飲料（特定保健用食品

などを含む）などの市場は急激な拡大を遂げており、その影響も“牛乳離れ現象”

の一因として小売業界ではとらえられているようです。

このような状況下で、牛乳の消費拡大を図るためには、消費者とのコミュニケー

ション（プロモーション等 、需要創造の方法等のあり方について酪農乳業とスーパ）

ーマーケットが広く連携を強化して推進していく必要があります。

この報告書は、牛乳類の需要予測や消費拡大という観点から、スーパーマーケッ

トを対象に、牛乳の売上予測（定点観測 、価格形成、消費拡大の問題点・課題など）

の実態について情報を収集し、とりまとめたものです。

この報告書は、社団法人日本酪農乳業協会が国産生乳需要拡大定着化事業の一環

、 、 。として 社団法人食品需給研究センターに委託して実施し とりまとめたものです
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