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■25年上期施策全体像

世の中の
話題

7/20頃 ~8月中旬 お盆明け 9月〜6月中下旬〜

訴求文脈

施
策

油断できない長い夏も、ヨーグルトで水分保持。猛暑対策には、ヨーグルトで水分保持。

キックオフ
イベント
7/24(木)

＠六本木ヒルズ

店頭ツール掲出 8月上旬〜9月下旬
※全国約2000店舗

猛暑対策
熱中症

発症・被害
残暑話題

（夏が延びている）

ピーク ピーク

TV CM公開／番組内露出 8月上旬

WEB CM公開／デジタル配信 8月上旬

サンプリングイベント
7/24(木)〜27(日)
※来場1万人超！

PR

残暑PR配信

メディア

店頭

ファクトブック
配信

7月上旬〜 8/1〜

LPサイト
本公開

オウンド

ショッピングモール販促イベント
8月中旬〜9月中旬 ※全国区7か所 合計 約1.9万人来場

インストアメディア配信 8月上旬〜9月上旬 ※全国5チェーン

・25年度上期は、24年度取組からの継続として、プロジェクト認知拡大・購買促進を目的としたプロモーションを展開

・「夏の猛暑」というモーメント・社会課題を捉え、ヨーグルトが持つ「水分保持機能」という健康価値と掛け合わせ、

【夏の猛暑に、ヨーグルト。ヨーグルトには、体の水分を保持する力がある。】という統一メッセージのもと、各種プロモーションを実施。

レシピサイト
連携企画公開

注）25年上期までは「一般社団法人日本乳業協会」が事業主体として実施

【参考資料】資料提供（一社）日本乳業協会
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